SVET MOTORU

Chcete oslovit ty, ktefi se rozhoduji nad koupi aut

a produktd s nimi spojenych? Pak musite sahnout po
Svétu motord, nejpopularnéjsim motoristickém titulu.
Moderni tydenik s vice nez Sedesatiletou tradici si vydobyl

Harmonogram vyroby pro rok 2010

CISLO |OBJEDNAVKY DO | PODKLADY DO EXPEDICE CISLO |OBJEDNAVKY DO | PODKLADY DO EXPEDICE

pozici nejprodavanéjgiho (ovéfeno ABC) a nejétengjgino 110 18.12.2009  21.12.2009  3.1.2010  27/10 21.6.2010 4.6.2010  6.7.2010
(Mediaprojekt) Gasopisu v segmentu. Inzerenti i &tenari 2/10  28.12.2009  31.12.2009 10.1.2010  28/10 28. 6. 2010 1.7.2010  11.7.2010
ocenuiji Siroké spektrum témat, aktualnost a orientaci na 3/10 4.1.2010 7.1.2010  17.1.2010  29/10 2.7.2010 8.7.2010  18.7.2010
Ceske prostredi. V Casopisu najde potfebné informace 4/10 11.1.2010  14.1.2010 24.1.2010  30/10 12.7.2010  15.7.2010  25.7.2010
podané srozumitelnou formou fanda, profesiondl i svatecni 5/10 18.1.2010  21.1.2010 31.1.2010 31/10 19.7.2010  22.7.2010  1.8.2010
fidi¢. Svét motord kupuiji ti, kdo uvazuji o pofizeni nového — — — — — —
vozidla, a diky nému jsou ,v obraze®. Stejné diikladné se 6/10 25.1.2010  28.1.2010  7.2.2010  32/10 26.7.2010  29.7.2010  8.8.2010
vénuje ojetym automobilim. Nechybéji informace 7/10 1.2.2010 4.2.2010 14.2.2010  33/10 2.8.2010 5.8.2010 15.8.2010
o uzitkovych a nakladnich vozech, motorkach €i tuningu. 8/10 8.2.2010  11.2.2010 21.2.2010  34/10 9.8.2010  12.8.2010 22.8.2010
Ze;l;é/ d%zztoée%iztjvsgs'l35;’:‘3'&,2F?ot;iléagr'ﬁzaltgg;gu & 9/10 15. 2. 2010 18.2.2010 28.2.2010  35/10 16. 8. 2010 19.8.2010  29. 8.2010
paliv Stranou neziistava ani oblast zébavy’a sportu 10710 22.2.2010  25.2.2010  7.3.2010  36/10 23.8.2010  26.8.2010 _ 5.9.2010
11710 1.3.2010 4.3.2010 14.3.2010 37/10 30. 8. 2010 2.9.2010  12.9.2010
12/10 8. 3.2010 11.3.2010 21.3.2010 38/10 6.9.2010 9.9.2010  19.9.2010
CHARAKTERISTIKA: Nej¢tenéjsi motoristicky ¢asopis PODTITUL: Nejprodavangjsi motoristicky ¢asopis v CR. 13 39
na trhu. Pfinasi nejnovéjsi informace z oblasti PERIODICITA: Tydenik /10 15. 3. 2010 18.3.2010 28.3.2010 /10 13. 9. 2010 16.9.2010  26. 9. 2010
motorismu, které oslovi vétsinu Ceskych fidica. CENA VYTISKU: 22 K& 14/10 22.3.2010  25.3.2010  5.4.2010  40/10 20.9.2010  23.9.2010 3.10.2010
CILOVA SKUPINA: Muzi v8ech vékovych skupin se BEZNY ROZSAH: 52 stran
stiednim a vy$im prijmem, lidé, ktefi vyuZivaji auto pii ~ CTENOST NA VYDANI: 155 000 &tendfa 15/10 29. 3. 2010 1.4.2010  11.4.2010  41/10 27.9.2010  30.9.2010 10.10. 2010
préci i ve volném case. (Mediaprojekt 1. 4. = 30. 9. 2009) 16/10 6. 4.2010 8.4.2010 18.4.2010  42/10 4.10.2010  7.10.2010 17.10.2010
1710 12. 4. 2010 15.4.2010 25.4.2010 43/10 _ 11.10.2010  14.10.2010 24.10.2010
i 4 i MINITESTY PENIZE
Pravidelné rubriky = Cesti redaktoi testuii vie, co se  m Aktudini slevy nowych aut, 18/10 19.4.2010  22.4.2010  2.5.2010  44/10  18.10.2010  21.10.2010 31.10.2010
ZRCADLO TYDNE objevi na geském trhu. 5 19/10 26. 4. 2010 29. 4. 2010 .5.2010 45/10  25.10.2010  27.10.2010 7.11.2010
® Nejzajimavéjsi aktualni motoristické JAKSEZME..
informace. .BLSJDOUQN,?StT . + Ktore - Sondquolzwota Ceskych fidica 20110 3.5.2010 6.5.2010 16.5.2010  46/10 1.11.2010 4.11.2010 14.11.2010
pionazni rotograrie vozu, ere na Z povolani.
TOP TEMA silnicich teprve uvidite. 21/10 10. 5. 2010 13.5.2010 23.5.2010  47/10 8.11.2010  11.11.2010 21.11.2010
e BAZAR
" ;i/g%gy;iﬂ;!iti%vist'ny Ceskych TEZKE VAHY m Profily a srovnévaci testy ojetych 22/10 17.5.2010  20.5.2010 30.5.2010 48/10  15.11.2010  18.11.2010 28.11.2010
) ® Dodavky a trucky otima redakford.  aut, dodévek a motocykld. 23/10 24.5.2010  27.5.2010  6.6.2010 49/10  22.11.2010  25.11.2010 5. 12. 2010
TECHNICKY MIX . :
® Pohled na a pod karoserie novych  TUNING ) ) UDELEJ SI SAM 24/10 31.5.2010 3.6.2010 13.6.2010 50/10  29.11.2010 2.12.2010 12.12.2010
aut, dodavek, tahacu a motocykld B Rubrika vénovana upravenym m Koutek pro kutily. o5 51-50
’ ’ " autdm i jejich upravedm. /10 7.6.2010 10.6.2010  20.6.2010 51-52/10 6.12.2010  9.12.2010 19.12. 2010
i SPORT MIX
PRVNI DOJMY A TESTY SERVISNI MIX = Motorsport ve véech padech. 26/10 14.6.2010 17.6.2010  27.6.2010 111 20.12.2010  23.12.2010  2.1.2011

® Novinky a nejprodavanéjsi vozy
pod drobnohledem a ve
vzajemném srovnani.

Dodate&né informace

m Zakony, statistiky, rady, ceny,
odpovédi na otazky...

RELAX
B Znamé tvare za volantem, kuriozity,
motovtipy, tipy...

Forméty a ceny

Podrobnou technickou specifikaci pro vyrobu inzerce naleznete na strang 24.

2. strana obalky 200x270 217x290 160000 1/3 navydku vysku 64x270 74x290 65000

Vkladana a vlepovana inzerce Slevy Priplatky 3. strana obalky 200x 270 217 x 290 160 000 1/3 na Sitku 200 x 86 217 x99 65 000
vklad bez pozice 1,90 K&/ kus  3x opakovani inzeratu 2 % zvlastni umisténi 20 % - 50 % 4. strana obalky - 217x290 180000 1/4 standardni 98 x 132 - 55000
vklad na pozici 2,40 K&/ kus  5x opakovani inzeratu 3 % (dle individudlni dohody) 2/1 strany - 434x290 230000 1/4navysku 47 x 270 52 x 290 55 000
viepnapozici 2,90 K&/kus 10x opakovani inzeratu 5% redakénistranka 20 % 1. inzertni stranka 200 x 270 217 x290 155000 1/4 na $itku (podval) 200x 63 217 x76 55000
baleni vzorku do félie 3,40 K¢/ kus 15x opakovgn[ !nzergtu 7% Tef-.ghn’lcka ;pecmkace inzerce 2. inzertni stranka 200 x 270 217 x 290 145000 1/8 standard 98 X 63 _ 35 000

20x opakovani inzeratu 10 % Prijimame tiskova PDF a EPS 1/1 strana 200x270 217 x290 140 000
K cené za vklad bude pripocitana e—-mailem na adrese . i .
individualné stanovena cena inzerce  Storno poplatky dtp_inzerce@axelspringer.cz nebo na Junior Page 148x 190 159x202 120000 Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.
za celkovy rozsah vkladu, jeho 4 tydny a vice pred zvefejnénim 0 % CD. Podrobnosti a technické specifi- 1/2 na vysku 98x270 108x290 85000 Poznamka: Ostatni formdty lze domluvit
format a obsah. méné nez 4 tydny 100 % kace naleznete na strané 24. 1/2 na 8itku 200x 132 217 x 143 85000 individudlné. Kontaktujte obchodni oddéleni ASP.



MOTOCYKLY
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MOTORKY DO 100 000 Ké&

Specialni vydani Svéta motoru se vénuje

nejlevnéjs$im motocyklim na ¢eském trhu. Kromé
kompletniho katalogu v8ech stroji s cenou do

100 000 K& najdete ve specialu také obecné
informace tykajici se jedné stopy. Vénujeme se
spravné technice jizdy, oble€eni, nechybi ani
pfisluSenstvi a rozsahla bazarova rubrika. Tady
dostavaiji prostor uz vétsi motorky, které jako nové do
100 000 K& nekoupite. V poslednim vydani jsme se
vénovali i Ctyrkolkam.

Dodatec¢né informace

Vkladana a vlepovana inzerce

vklad bez pozice 1,90 K¢ / kus
vklad na pozici 2,40 K& / kus
vlep na pozici 2,90 K¢ / kus
baleni vzorku do félie 3,40 K¢ / kus

K cené za vklad bude pripocitana individualné
stanovena cena inzerce za celkovy rozsah vkladu,
jeho format a obsah.

Slevy
3x opakovani inzeratu 2%
5x opakovani inzeratu 3%
10x opakovani inzeratu 5%
15x opakovani inzeratu 7%

20x opakovani inzeratu 10 %

Storno poplatky
4 tydny a vice pred zvefejnénim 0%
méné nez 4 tydny 100 %

Priplatky

zvlastni umisténi

(dle individualni dohody)
redakéni stranka

20 % - 50 %
20 %

Technicka specifikace inzerce

Prijimame tiskova PDF a EPS e-mailem na adrese
dtp_inzerce@axelspringer.cz nebo na CD. Podrobnosti
a technické specifikace naleznete na strané 24.

Harmonogram vyroby pro rok 2010

1/10  Vyjde v 1. pololeti 2010 - bude upfesné&no

Forméty a ceny

Podrobnou technickou specifikaci pro vyrobu inzerce naleznete na strané 24.

zrcadlo zrcadlo

2. strana obalky 200 x270 217 x 290

3. strana obalky 200 x 270 217 x 290 120 000
4. strana obalky - 217x290 150000
2/1 strany - 434x290 160 000
1. inzertni stranka 200 x 270 217 x290 120 000
2.inzertni stranka 200 x 270 217 x290 110 000
1/1 strana 200x270 217 x290 100 000
Junior Page 148 x 190 159 x 202 80 000
1/2 na vysku 98x270 108x290 60 000
1/2 na $itku 200x 132 217 x 143 60 000

1/3 na vysku 64 X270  74x 290

1/3 na Sitku 200 x 86 217 x 99 50 OOO
1/4 standardni 98 x 132 - 45000
1/4 na vysku 47x270  52x290 45000
1/4 na $itku (podval) 200 x63 217 x76 45000
1/8 standard 98 x 63 - 30000

Ceny jsou uvedeny v K& bez DPH.
Poznamka: Ostatni formaty Ize domluvit
individuélné. Kontaktujte obchodni oddéleni ASP.

TESTY OJETYCH VOzZU

TESTY OJETYCH VOzZU

Special Svéta motor( Testy ojetych vozU uz patfi mezi
oblibenou &etbu vSech, ktefi pfemysleji o modernizaci
svého autoparku. Jednd se o katalog nejprodavang;jsich
osobnich a uzitkovych vozl na ¢eském trhu, zpracovany
redaktory Svéta motor(. Tento special nabizi souborné
vydani testl publikovanych pribézné ve Svété motord,
subjektivni postrfehy autort u konkrétnich modelu

a znacek, prehledné tabulky s uvedenim prednosti Ci
eventualnich slabin vozl, doporu€eni modell atd. Vydanim
katalogu vychazime vstfic zajmu ¢tenarl

0 podobny produkt, zajmu importér, ktefi rozjizdéji
oficialni prodej ojetych vozl u svych dealert

a samozrejmé i tradicnich hracd na tomto poli, autobazard.

Dodatedéné informace

Vkladana a vlepovana inzerce
vklad bez pozice

vklad na pozici

vlep na pozici

baleni vzorku do félie

1,90 K¢ / kus
2,40 K& / kus
2,90 K& / kus
3,40 K& / kus

K cené za vklad bude pripocitana individualné
stanovena cena inzerce za celkovy rozsah vkladu,

jeho format a obsah.

Slevy
3x opakovani inzeratu
5x opakovani inzeratu
10x opakovani inzeratu
15x opakovani inzeratu
20x opakovani inzeratu

2%
3%
5%
7%
10 %

Storno poplatky
4 tydny a vice pred zvefejnénim 0%
méné nez 4 tydny 100 %

Priplatky

zvlastni umisténi

(dle individualni dohody)
redakeéni stranka

20 % -50 %
20 %

Technicka specifikace inzerce

Prijimame tiskova PDF a EPS e-mailem na adrese
dtp_inzerce@axelspringer.cz nebo na CD. Podrobnosti
a technické specifikace naleznete na strané 24.

Harmonogram vyroby pro rok 2010

1/10  Vyjde v 1. pololeti 2010 — bude upfesnéno

2/10 Vyjde v 2. pololeti 2010 — bude upFesn&no

Formaty a ceny

Podrobnou technickou specifikaci pro vyrobu inzerce naleznete na strang 24.

rozmér v. mm zrcadlo | spad cena [@rozmér v mm zrcadlo spad | cena

2. strana obalky 200 x 270
3. strana obalky 200 x 270
4. strana obalky -
2/1 strany -
1. inzertni stranka 200 x 270
2. inzertni stranka 200 x 270
1/1 strana 200 x 270
Junior Page 148 x 190
1/2 na vysku 98 x 270
1/2 na Sitku 200 x 132

217 x290 120 000
217 x290 120 000
217 x290 150 000
434 x 290 160 000
217 x290 120 000
217 x290 110000
217 x290 100 000
159 x202 80 000
108 x 290 60 000
217 x 143 60 000

1/3 na vysku 64 x 270 74 x290 50 000
1/3 na Sirku 200x 86  217x99 50000
1/4 standardni 98 x 132 - 45000
1/4 na vysku 47 x270  52x290 45000
1/4 na $itku (podval) 200 x 63 217 x76 45000
1/8 standard 98 x 63 - 30000

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.
Pozndmka: Ostatni formaty Ize domluvit
individudlné. Kontaktujte obchodni oddéleni ASP.
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KOMERCNI PRILOHY V MOTORISTICKYCH TITULECH
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-

Monotematické komeréni pfilohy maji v motoristickych titulech
vydavatelstvi Axel Springer Praha jiz dlouholetou tradici. Jejich komeréni
vyznam spociva v zafazeni do silnych titull, které dominuji tomuto
segmentu. Nize uvedeny prehled pfiloh na rok 2010 je Siroky a umoznuje
snadny vybér pro kazdého klienta. Autorsky se na tvorbé komer¢nich
priloh podileji redaktori nasich motoristickych ¢asopist. Podminky pro
objednani inzerce a dodani podkladt jsou shodné s ostatnimi tituly
vydavatelstvi. Na inzerci v komer&nich pfilohach se nevztahuiji Zadné
mnoZstevni ani opakovaci slevy. Vydavatel si vyhrazuje pravo zrusit nebo
posunout expedici komer¢nich pfiloh na zakladé vyvoje trhu.

P

4

SVET

MOTORU

AutoProri

(CASOPIS PROFESIONALU V MOTORISMU

2. strana obalky
3. strana obalky
4. strana obalky
2/1 strany

1. inzertni stranka
2. inzertni stranka
1/1 strana

Junior Page

2. strana obalky
3. strana obalky
4. strana obalky
2/1 strany

1. inzertni stranka
2. inzertni stranka
1/1 strana
Junior Page

titul Svét motoru ¢. 9
(expedice 28. 2. 2010)

160 000
160 000
180 000
230 000
155 000
145 000
140 000
120 000

160 000
160 000
180 000
230 000
155 000
145 000
140 000
120 000

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.

Téma: Letni pneumatiky na Ceském trhu

uzaveérka objednavek 15.2.2010

uzavérka 18. 2. 2010
podkladu inzerce

1/2 na vysku 85 000
1/2 na Sitku 85 000
1/3 na vysku 65 000
1/3 na $irku 65 000
1/4 standardni 55 000
1/4 na vysku 55 000
1/4 na Sirku (podval) 55 000
1/8 standard 35 000

Téma: Leasing, zabezpecCeni a pojisténi
titul Svét motoru é. 13
(expedice 28. 3. 2010)

uzaveérka objednavek 15. 3. 2010

uzavérka 18. 3. 2010
podkladu inzerce

1/2 na vysku 85 000
1/2 na $irku 85 000
1/3 na vysku 65 000
1/3 na 8irku 65 000
1/4 standardni 55 000
1/4 na vysku 55 000
1/4 na §itku (podval) 55 000
1/8 standard 35 000

-

~ -

KOMERCNI PRILOHY V MOTORISTICKYCH TITULECH

Diaf s

Téma: Oleje, maziva a servisni technika
titul AutoProfi €. 6

(expedice 1. 6. 2010)

2. strana obalky
3. strana obalky
4. strana obalky
2/1 strany

1. inzertni stranka
2. inzertni stranka
1/1 strana
Junior Page

85 000
85 000
100 000
110 000
85 000
80 000
70 000
60 000

uzavérka objednavek
uzavérka
podkladu inzerce

1/2 na vysku

1/2 na Sitku

1/3 na vysku

1/3 na $irku

1/4 standardni

1/4 na vysku

1/4 na §itku (podval)
1/8 standard

30. 4. 2010
7.5.2010

40 000
40 000
35 000
35 000
30 000
30 000
30 000
20 000

Téma: Autem na dovolenou po Evropé

titul Svét motoru €. 25
(expedice 20. 6. 2010)

2. strana obalky
3. strana obalky
4. strana obalky
2/1 strany

1. inzertni stranka
2. inzertni stranka
1/1 strana
Junior Page

160 000
160 000
180 000
230 000
155 000
145 000
140 000
120 000

uzaveérka objednavek
uzaveérka
podkladu inzerce

1/2 na vysku

1/2 na §itku

1/3 na vy$ku

1/3 na Sitku

1/4 standardni

1/4 na vysku

1/4 na §itku (podval)
1/8 standard

7.6.2010
10. 6. 2010

85 000
85 000
65 000
65 000
55 000
55 000
55 000
35 000

Téma: Servisni a garazova technika

titul  AutoProfi &. 9

(expedice 1. 9. 2010)

2. strana obalky
3. strana obalky
4. strana obalky
2/1 strany

1. inzertni stranka
2. inzertni stranka
1/1 strana
Junior Page

85 000
85 000
100 000
110 000
85 000
80 000
70 000
60 000

uzaveérka objednavek
uzavérka
podkladu inzerce

1/2 na vysku

1/2 na Sitku

1/3 na vy$ku

1/3 na $irku

1/4 standardni

1/4 na vy$ku

1/4 na §itku (podval)
1/8 standard

Téma: Zimni pneu, auto a zima

titul Svét motoru €. 41

(expedice 10. 10. 2010)

2. strana obalky
3. strana obalky
4. strana obalky
2/1 strany

1. inzertni stranka
2. inzertni stranka
1/1 strana
Junior Page

160 000
160 000
180 000
230 000
155 000
145 000
140 000
120 000

uzaveérka objednavek
uzavérka
podkladu inzerce

1/2 na vy$ku

1/2 na Sitku

1/3 na vysku

1/3 na §irku

1/4 standardni

1/4 na vysku

1/4 na §itku (podval)
1/8 standard

30.7.2010
6. 8.2010

40 000
40 000
35 000
35 000
30 000
30 000
30 000
20 000

27.9.2010
30. 9. 2010

85 000
85 000
65 000
65 000
55 000
55 000
55 000
35 000
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MONOTEMATICKE PRILOHY SPECIALNI MOZNOSTI PREZENTACE

Prilohy maji minimalni rozsah 8 stran. Papir je svou kvalitou
NOVA KIA 2 shodny s papirem zvoleného titulu, na prani jsme schopni

= = = pfipravit nabidku i na jiné druhy papiru. Monotematické
LSPESNE TAZEN POKRALLIE

prilohy pfipravujeme pro klienty na kli¢, od navrhu obsahu
pfes realizaci az po cilenou distribuci, a to v€etné vicetiskl
samostatnych separatu pfiloh. Vedle osloveni ¢tenarské
obce ¢asopisu tak klient ziskava za bezkonkurenéni cenu
libovolny poc¢et samostatnych vytisku, které vyuziva pro
své komer¢ni Ucely. Na tvorbé pfiloh se podili renomovany
autorsky tym divize motoristickych titull, ktery je zarukou
vysokeé profesionalnosti a kvality projektu. Kalkulaci na
prilohu pfipravime podle vasich pozadavkl — v kazdém
pfipadé prekvapi bezkonkurenénim pomérem nabizené
hodnoty a kvality vici cené.

SPECIALNI MOZNOSTI PREZENTACE

Vyklapéci titulni strana (A) i
Vlepy a vzorky na titulni stranu a pozici pri_]duu
Velky a maly pictorial (B)

HOSTE

Série nékolika jednostran ¢i dvoustran po sobé jdoucich
Vlepy, zalozky, vzorky uvnitf titulu (C) - A STARA LASKA ¥ NOVE LAHVI
Vyseky uvnitt titulu a na titulu (D) '
Zvlastni formaty a umisténi (E)

Brozury, oblozky, prepasani

Modulové a butikova inzerce

Prezentace na titulni strané

Tabulky s kalkulacemi (leasing, povinné rucenti)
Individualni projekt pro klienta (F)

Sponzoring rubrik (G)

Soutéze

Vklady reklamnich pfedmétl a zataveni do fdlie
Samolepky

Pro upresnéni konkrétni moznosti a zplisobu individualni formy

prezentace kontaktujte obchodni oddéleni Axel Springer Praha, a. s.
16 7



TECHNICKE SPECIFIKACE PRO INZERCI

24

Vysvétleni pojmu:

Stranka ¢asopisu, jeji rozmér je udavan jako SPAD format. Na tomto rozméru

se stranka v tiskarné ofizne.

Spadavka (nasileni) je prostor dodavany navic ke strance (bézné se dodava !

5 mm), aby pfi fezani vytisténé stranky, které z technologického hlediska
nemuZe byt zcela pfesné, nedochdzelo k bilym okrajum. V tomto prostoru by

nemély byt ani soutiskové &i ofezové znacky.

Bezpeénostni zéna spadu, jeji Ucel je shodny se spadavkou. V tomto prostoru

(bézné 5 mm) by se nemél nachazet zadny text, aby nedoslo k jeho ofiznuti.
Zrcadlo je vlastni sazebni obrazec, do kterého redakce umistuje svij text

a obrazky, vysazenim do zrcadla zapadd inzerat do formy redaké&nich textd

a opticky ladi s obsahem &asopisu.

Podporované formaty soubort

pro tisk inzerce:

B PDF soubory s vloZzenym pismem v barevném prostoru
CMYK.

W llustratorové dokumenty ve formatu EPS (pismo v kfiv-
kéch).

M Bitmapové EPS soubory.

B Sbalené Quarkové dokumenty (v€etné& pouzitych pisem
Type 1 a pouzitych obrazku), a to pro Quark X Press verzi
3, 4... CS3 - vSe pro platformu Mac.

B Bitmapové obrazky v CMYK barvéch s rozli$enim 300
dpi (tiff, joeg bez komprese, bmp...).

B PostScripty zpracované ovladacem Scitex PS Bridge
L2, a to za predpokladu, Ze zpracovana data
v PostScriptu splfiuji kritéria pro tisk (viz nize).

\lySe popsané soubory lze zasilat sbalené, a to nejlépe
programem Stuff (format SIT), pfipadné na platformé PC
programem WinZIP (formét ZIP).

Obecna kritéria tiskovych podkladi:

Tiskneme ofsetovym tiskem pfi pouziti rastru 150 Ipi. Pro
tisk pouzivame CTP formy, které jsou pfipravovany
v rozliSeni 2540 dpi. Data pro tisk kontrolujeme pfes RIP
Dalim. Pasovaci a ofezové znacky odsazujte od dokumen-
tu o 15 bodu (az za spadavku). Ofezové znatky muzete
pouzit i pro inzerci ur€enou k sazbé na zrcadlo. Pfi sazbé
inzerdtu na Cisty forméat je nezbytné pocitat s 5 mm na
spad (k Cistému formatu pridat navic 5 mm na ofezové
strany). V pfipadé zaslani chemického natisku k inzeratu
garantujeme dodrZeni barevnosti inzerce (s barevnym
podanim vyplyvajicim z pouzité technologie tisku),
u ostatnich natiski €i tiski garantujeme jen obsahovou
spravnost.

Pokud k inzeratu nedodate Zadny kontrolni vytisk, zba-
vujete se tak moznosti reklamace pri vyskytu chyb,
které jsme pri zbézné kontrole neodhalili (viz obchodni
podminky ASP).

Pokud se jednd o atypicky inzerat (jako napf. vysek, skla-
dacka apod.), je nezbytné k podkladim dodat také make-
tu inzeratu. V opa¢ném pripadé vdm budeme nuceni vyro-
bu makety uctovat dle naSeho platného ceniku.

Obecné: data pro tisk je potfeba vypostscriptovat
(vytvorit PostScript = vytisknout pres PostScriptovy
ovladaé do souboru), tedy nikoliv jen uloZit z grafické
aplikace do PDF!

Disclamer:

Zadavatel akceptuje barevnou zménu oproti chemickému
natisku, ktery odpovida technologii tisku daného periodi-
ka. Zadavatel je odpovédny za pfipravu podkladd
z hlediska technologie tisku. V pfipadé, kdy predané
inzertni podklady neodpovidaji technické specifikaci, mize
vydavatel zajistit kontrolni natisk na vrub zadavatele.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo vrétit podklady, pokud
neodpovidaji technické specifikaci.

Data pro tisk inzerce nam mizete zasilat na CD nosicich,
e-mailem na adresu dtp_inzerce@axelspringer.cz (sou-
bory do velikosti 50 MB) nebo zasilat na FTP server
(ftp.axelspringer.cz, uzivatelské jméno ,klient”, heslo
sinzerce“ - na serveru je zakdzano soubory stahovat,
mazat nebo prepisovat, ukladejte je proto pod unikatnim
jménem do adresare ,.input" a zaslete nam zpravu o ulo-

Zeni e-mailem na adresu koordinace@axelspringer.cz.
Pro data zpracovana na platformé PC doporu¢ujeme ZIP
kompresi pred vlastnim ulozenim na server. Pokud bude-
te mit néjaké problémy pii zpracovani dat nebo jejich

zasilani, na
kompetentni pracovniky.

naleznete kontakty na

Internetova reklama

K inzerci na webovych strankach (reklamni formaty - ban-
nery) dodavame podrobnou statistiku z externiho nezavis-
|ého systému: pocet impresi (zobrazeni), pocet jednotli-
vych klikGi a dale procento Uspésnosti (CTR).

Reklamni kampari je mozné domluvit individualné

dle pozadavku klienta. Velikost jednotlivych formatl se
odviji od nabidky vybraného serveru. VSechny
typy bannerl by nemély preséhnout velikost 30 kB.
Kompletni pozadavky na tvorbu bannerl
(zejména Flash a HTML) naleznete na strankach
http://www.auto.cz/obchodni/tech_pozadavky.pdf.

VSEOBECNE SMLUVNI PODMINKY VYDAVATELSTVi AS PRAHA, a. s.

|. Predmét upravy

Spole¢nost AXEL SPRINGER PRAHA, a. s. (ddle jen ,vyda-
vatelstvi“) je vydavatelem periodickych publikaci (periodic-
kého tisku), ve kterych na zékladé smluv uzavienych se
zadavateli inzerce (déle jen ,zadavatel“) uvefejiiuje za Uplatu
inzerci zadavatelt.

Inzerci se rozumi plosné inzerce, vklady a vSivani a dale i PR
Clanky. Vydavatelstvi mé pravo oznadit uverejnéné PR Elanky
v souladu s pravnimi predpisy jako placenou inzerci nebo
komeréni prezentaci nebo jinym vhodnym zplsobem. PR
¢lanky nemohou mit podobu redakénich stran (zejména zalo-
meni, fonty, barvy, perex apod.).

Odkazem na tyto obchodni podminky se uréuje ¢ast obsahu
smlouvy o uvefejnéni inzerce uzaviené vydavatelstvim
a zadavatelem.

Odchylna ujednani ve smlouvé maji pfednost pred znénim
téchto obchodnich podminek.

Il. Uzavieni smlouvy o uverejnéni inzerce

Smlouva o uvefejnéni inzerce se zpravidla uzavird na zakladé
objednavky zadavatele a jejiho pfijeti vydavatelstvim.
Objedndvka inzerce musi obsahovat alespori:

oznaceni zadavatele obchodni firmou nebo nazvem a sidlem,
jde-li o pravnickou osobu, jménem a pfijmenim a mistem
podnikani, popfipadé bydlistém, jde-li o fyzickou osobu, dale
identifikacnim ¢islem a dariovym identifikanim &islem, jestli-
Ze byly pfidéleny, a Udajem o zépisu v obchodnim rejstriku,
jde-li o zadavatele zapsaného v obchodnim rejstiku, déle
bankovni spojeni zadavatele a korespondenéni adresu, li8i-li
se od sidla, mista podnikani, popfipadé bydlisté zadavatele,
jméno, pfijmeni a telefonni, popfipadé i faxové spojeni ur¢e-
ného zastupce zadavatele, oznaceni vydavatelstvi alespor
obchodni firmou, nazev periodické publikace, ve které ma
vydavatelstvi inzerci zadavatele uverejnit, popfipadé i ndzev
tématické prilohy, jestlize mé vydavatelstvi inzerci zadavate-
le uvefejnit v takové tématické pfiloze, cenu inzerce podle
ceniku vydavatelstvi, v€etné pfipadné slevy nebo agenturni
provize, nebo odkaz na cenik vydavatele, rozmér a umisténi
inzerce a Ihitu pro jeji uverejnéni (datum expedice).

V prijeti objedndvky vydavatelstvi uvede rozsah zadané inzer-
ce, nazev periodické publikace, ve které inzerci uvefejni,
datum expedice a jméno, pfijmeni a telefonni, popfipadé
i faxové spojeni uréeného zastupce vydavatelstvi.
Objednavka i jeji prijeti vyzaduji pisemnou formu.
K zachovani pisemné formy postacuje i doru¢eni objednavky
nebo jejiho prijeti faxem.

Ustanoveni pfedchozich odstavcl tohoto ¢lanku se obdobné
pouziji i pro dohody o zméné smlouvy o uverejnéni inzerce.

1ll. Odmitnuti inzerce

Vydavatelstvi neni povinno objednédvku zadavatele pfijmout.
Odmitnuti objednavky vydavatelstvi nemusi od(vodnit
a neodpovidd za $kodu, ktera by v disledku odmitnuti objed-
navky mohla zadavateli vzniknout. Pfijeti objednavky, které
obsahuje dodatky, vyhrady, omezeni nebo jiné zmény, je rov-
néz odmitnutim objednavky a povazuje se za névrh vydava-
telstvi na uzaveni smlouvy o uverejnéni inzerce.
Vlydavatelstvi odmitne piijeti objednavky, zejména jestlize
jsou graficka podoba nebo obsah inzerce v rozporu s pravni-
mi predpisy, s dobrymi mravy nebo zvyklostmi nebo posko-
zuji nebo by mohly poskodit dobrou povést nebo opravnéné
zajmy vydavatelstvi. Vyjdou-li takové divody najevo pozdéji,
ma vydavatelstvi pravo od jiz uzavfené smlouvy o uverejnéni
inzerce odstoupit.

Vydavatelstvi mé& pravo odepfit splnéni zavazku uvefejnit
inzerci podle uzavfené smlouvy o uvefejnéni inzerce, jestlize
je zadavatel v prodleni se zaplacenim ceny za uvefejnéni
inzerce nebo zélohy na tuto cenu. Stejné pravo méa vydava-

telstvi v pfipadé, Ze je zadavatel vUci vydavatelstvi v prodleni
se spinénim penézitého zavazku z jiného zavazkového prav-
niho vztahu. Z tychz divod( ma vydavatelstvi pravo od
smlouvy o uvefejnéni inzerce odstoupit.

IV. Podklady pro inzerci

Vydavatelstvi poskytuje béznou jakost tisku inzerce obvyklou
pro periodickou publikaci, ve které mé& inzerci zadavatele
uverejnit, a zavislou téZ na jakosti podkladu, které zadavatel
pro uverejnéni inzerce vydavatelstvi preda.

Zadavatel se zavazuje zaroven s objednavkou predat vyda-
vatelstvi bezchybné tiskové podklady (tiskova PDF) v soula-
du s platnymi technickymi specifikacemi sdélenymi vydava-
telstvim a nese pIné naklady na jejich zhotoveni.

Soucasti podklad pro uverejnéni inzerce predanych zadava-
telem vydavatelstvi musi byt privodni list, ve kterém zadava-
tel uvede nézev periodické publikace, popfipadé tématické
prilohy, ve kterd ma vydavatelstvi inzerci uvefejnit, datum
expedice, oznaceni zadavatele (popf. i klienta) a spojeni na
grafika nebo osobu odpovédnou za spravnost téchto pod-
kladd.

Soucasti podkladt pro uverejnéni inzerce predanych zadava-
telem vydavatelstvi musi byt dale chemicky natisk. V pfipa-
dé, Ze zadavatel netrva na presné reprodukci barev, posta-
Suje pouze digitalni natisk ve velikosti 1:1. Vydavatelstvi ma
vzdy pravo provést barevnou zménu oproti chemickému
natisku, ktera odpovida technologii tisku periodické publika-
ce, ve kterd ma uverejnit inzerci zadavatele.

Datum a ¢as uvedené v hlavi¢ce souboru s pfedanymi pod-
klady inzerce museji souhlasit s hlavi¢kou uvedenou na che-
mickém néatisku. Pokud Udaje nesouhlasi nebo nepreda-li
zadavatel chemicky nétisk nebo misto néj digitalni natisk
vUbec, neodpovida vydavatelstvi za obsah ani sprévnou
jakost inzerce.

Vydavatelstvi neodpovida za vady inzerce zplisobené vadny-
mi, chybnymi nebo jinak nevhodnymi podklady predanymi
zadavatelem inzerce. V pfipadé, Ze vydavatelstvi nevhodnost
takovych podkladli véas zjisti, je v8ak povinno oznamit to
zadavateli a vyzadat od néj jiné vhodné podklady. Jestlize
zadavatel ani po takovém upozornéni vydavatelstvi nepfeda
vhodné podklady pro uvefejnéni inzerce, vydavatelstvi za
vady inzerce zplsobené nevhodnosti podkladu predanych
zadavatelem rovnéz neodpovida.

Zadavatel vzdy odpovid4d za obsah dodanych textovych
a obrazovych predloh a za jejich soulad s pravnimi predpisy
a dobrymi mravy. Vydavatelstvi neni povinno jakkoli provéro-
vat, zda inzerce zadavatele muze neopravnéné zasahnout do
prav nebo opravnénych zajmu tretich osob. Zadavatel odpo-
vid4 vydavatelstvi za 8kodu, kterd by vydavatelstvi mohla
vzniknout uplatnénim takovych prav tretimi osobami.
Vydavatelstvi neni povinno uchovavat ani vracet inzertni pod-
klady.

V. Zhotoveni inzerce z diléich podkladu

Za zhotoveni inzerce z diléich podkladu, které zadavatel pre-
dal vydavatelstvi, se zhotovitel zavazuje zaplatit cenu ve vysi
3000 K&.

Zadavatel ma pravo na dvé bezplatné korektury inzerce zho-
tovené vydavatelstvim z dil¢ich podkladu. Za treti a kazdou
dalsi korekturu se zadavatel zavazuje zaplatit vydavatelstvi
cenu ve vysi 500 K¢&. Vydavatelstvi odpovida za vady inzerce
zhotovené z dil¢ich podkladd, jen jestlize je uverejnénd inzer-
ce v rozporu s vysledky provedenych korektur.

K cené za zhotoveni inzerce z dil¢ich podkladu a k cené za
korektury této inzerce vydavatelstvi Gctuje dar z pfidané
hodnoty ve vysi podle prévnich pfedpist platnych v dobé
uskute¢néni zdanitelného plnéni.

Cena za zhotoveni inzerce z dil¢ich podklad(i a za korektury
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této inzerce je splatna spolu s cenou za uvefejnéni inzerce
a za stejnych platebnich podminek.

Pro zhotoveni inzerce z dil¢ich podkladd neplati ustanoveni
¢l. IV. odst. 4 a 5 téchto obchodnich podminek.

VI. Platebni podminky

Cenu za uvefejnéni inzerce zadavatel zaplati na zékladé fak-
tury vystavené vydavatelstvim po expedici periodické publi-
kace, ve které vydavatelstvi inzerci zadavatele uvefejnilo.
Je-li predmétem smlouvy uzaviené se zadavatelem uverej-
néni inzerce v nékolika periodickych publikacich nebo
v nékolika vydanich téze periodické publikace, zaplati zada-
vatel odpovidajici ¢ast ceny za uverejnéni inzerce po expedi-
ci kazdého vydani periodické publikace, ve které vydavatel-
stvi inzerci zadavatele uverejnilo.

K cené za uvefejnéni inzerce vydavatelstvi uctuje dan
z pfidané hodnoty ve vy3i podle pravnich predpist platnych
v dobé uskute¢néni zdanitelného plnéni.

Faktura vystavend vydavatelstvim podle predchozich
odstavcl tohoto €lanku je splatna do 14 dn(i ode dne jejiho
odeslani zadavateli.

Spolu s fakturou zasfld vydavatelstvi zadavateli dokladovy
vytisk periodické publikace, ve které uvefejnilo inzerci zada-
vatele. ZadavatelUm, ktefi inzerci zprostfedkovavaji (agentu-
ram), zasila vydavatelstvi dva dokladové vytisky.

Pfi prodleni zadavatele se zaplacenim ceny za uverejnéni
inzerce ma vydavatelstvi pravo na drok z prodleni ve vysi
0,05 % z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni.
Vlydavatelstvi ma pravo na zaplaceni z&lohy na cenu inzerce
pred jeji expedici, a to az do vySe 100 % ceny inzerce. To
plati zejména v pfipadé prvnich tfi inzerci zadavatele, ktery
uzavrel smlouvu o uvefejnéni inzerce s vydavatelstvim popr-
V€. Zéloha je splatnd na zakladé zalohové faktury vystavené
vydavatelstvim, a to ve |hité do ¢trnacti dnu pred datem
expedice.

VII. Vady inzerce

Zadavatel ma prava z odpovédnosti vydavatelstvi za vady
inzerce, jen jestlize je vydavatelstvi pisemné oznami ve Ihité
do 30 dnl po expedici inzerce.

V pfipadé, Ze dojde v dUsledku vad inzerce, za které odpovi-
da vydavatelstvi, k podstatnému snizeni informaéni hodnoty
inzerce nebo k prokazatelnému zésahu do dobré povésti
zadavatele nebo jeho klienta, ma zadavatel pravo na pfimé-
fenou slevu z ceny za uvefejnéni inzerce, a to az vySe této
ceny, nebo na bezplatné uverejnéni opravené inzerce.

Pri uvefejiovani opakované inzerce je zadavatel povinen
zkontrolovat ihned po kazdé expedici jeji spravnost a Upl-
nost. Vydavatelstvi neodpovid4 za opakované vady uvefej-
néné inzerce, jestlize je zadavatel véas neoznamil po jeji
prvni expedici.

VIII. Odstoupeni od smlouvy o uvefejnéni inzerce
Zadavatel ma vzdy prévo odstoupit od smlouvy o uverejnéni
inzerce ve Ihaté do Ctyr tydnu pred expedici inzerce.
Zadavatel ma dale pravo v obdobi ¢tyf tydnt pred expedici
inzerce zru$it smlouvu o uvefejnéni inzerce zaplacenim
odstupného ve vysi siednané ceny za uverejnéni této inzerce.
Jestlize si v8ak zadavatel nebo vydavatelstvi na zakladé
smlouvy o uvefejnéni inzerce jiz poskytli alespori ¢astecné
plnéni a Zadnému z Ucastniku nevzniklo podle zakona nebo
smlouvy pravo od smlouvy odstoupit, mize ke zruSeni
smlouvy o uvefejnéni inzerce v obdobi ¢tyF tydnu pred uve-
fejnénim inzerce dojit jen na zékladé dohody smluvnich
stran. Vlydavatelstvi ma pfitom pravo na ndhradu ve vysi
sjednané ceny za uverejnéni inzerce.

ZruSeni smlouvy o uvefejnéni inzerce podle predchozich
odstavcl tohoto €lanku se nedotyka prava vydavatelstvi na

zaplaceni ceny za zhotoveni inzerce z dil¢ich podkladu a za
korektury této inzerce, pokud pred zruSenim smlouvy o uve-
fejnéni inzerce s takovym plnénim alespon zapocalo.
Odstoupeni od smlouvy nebo ozndmeni o zrueni smlouvy
zaplacenim odstupného vyZaduji pisemnou formu. Z naléha-
vych divodu je Ize provést i telefonicky, jestlize je zadavatel
do 24 hodin pisemné potvrdi.

V pripadé odstoupeni od smlouvy o uverejnéni inzerce nebo
jejiho zruSeni zaplacenim odstupného ma vydavatelstvi
prédvo pozadovat vraceni plnéni odpovidajiciho slevam
poskytnutym z ceny za uvefejnéni inzerce v zavislosti na
opakovani inzerce nebo na finanénim objemu.

IX. Opravnéné osoby

Ur&eni z&stupci smluvnich stran jednaji za smluvni strany pfi
vykonu prav a pinéni zavazkd podle smlouvy o uvefejnéni
inzerce, zejména pfi predavani podkladi pro uvefejnéni
inzerce. Urgeni z&stupci smluvnich stran v8ak nemohou uza-
virat dohody 0 zméné smlouvy o uverejnéni inzerce ani init
pravni ukony sméfujici ke zruseni této smlouvy.

Zména ur€eni zéstupct smluvnich stran podle tohoto ¢lanku
nevyzaduje zménu smlouvy o uvefejnéni inzerce. Smluvni
strana, o jejihoz zastupce jde, je vSak povinna takovou
zmeénu bez zbyteCného odkladu pisemné ozndmit druhé
smluvni strané. Doru€enim pisemného oznameni je zména
Gcinna vaci druhé smiuvni strané.

X. Doruéovani

Za adresu pro dorucovani pisemnosti se povazuje adresa
uvedend ve smlouvé nebo adresa, kterou smluvni strana po
uzavreni smlouvy pisemné ozndmi druhé smluvni strané.
Jestlize adresat odmitne prijeti pisemnosti pfedavané osob-
né nebo jeji doruceni jinak Umysiné znemozni anebo jestlize
drzitel postovni licence pisemnost zaslanou na adresu druhé
smluvni strany vréti odesilateli z jakéhokoli divodu jako
nedoru€enou, nastanou u€inky pravniho uUkonu, ktery je
obsahem zasilky, okamZikem, kdy adresat pfijeti pisemnosti
odmitne nebo jeji doru€eni jinak UmysIné znemozni, anebo
dnem, kdy drzitel postovni licence nedoru¢enou pisemnost
vréti odesilateli. To neplati, pokud by takové stanoveni uéin-
nosti pravniho ukonu bylo v rozporu s pravnimi predpisy.

XI. Zavére€na ustanoveni

Veskeré udaje, které se smluvni strany dozvédély
v souvislosti s uzavienim smlouvy o uvefejnéni inzerce anebo
pfi vykonu prav nebo plnéni zavazki zaloZenych touto
smlouvou, smluvni strany povazuji za duvérné a zavazuiji se
nepouzit je k jinému Ucelu, nez jaky vyplyva z této smlouvy,
a chranit je pred zneuZzitim tfeti osobou.

Jestlize je zadavatelem cizozemska osoba, fidi se zavazkovy
pravni vztah zaloZeny smlouvou o uverejnéni inzerce pravem
Ceské republiky. Pfitom se nepfihlizi ke koliznim ustanove-
nim préva Ceské republiky.

Smluvni strany se dohodly, Zze se z&vazkovy pravni vztah
zaloZzeny smlouvou o uvefejnéni inzerce fidi zakonem
€. 513/1991 Sb., obchodni zakonik, ve znéni pozdgjsich
predpist. Smlouvu o uvefejnéni inzerce Ize zménit nebo zru-
$it jen pisemné.
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e-mail: autotip@axelspringer.cz
www.i-autotip.cz

AUTOPROFI
telefon: 234 692 315, fax: 234 692 329
e-mail: auto.profi@axelspringer.cz

POPCORN

telefon: 234 692 210, fax: 234 692 229
e-mail: redakce@ipopcorn.cz
www.popcornweb.cz

www.axelspringer.cz
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Axel Springer Praha, a. s.
Rosmarin Business Center
Délnicka 12, 170 00 Praha 7
telefon: 234 692 111, fax: 234 692 102
www.axelspringer.cz




